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Zentralschweiz

} EM-Werbung in Luzern

Fussball aus Schoggl ist erlaubt

Die Fussbhall-Europameis-
terschaft bietet auch Luzer-
ner Unternehmen lockende
Geschafte. Doch immer
schon im legalen Bereich.
Denn sogenanntes «Am-
bush-Marketing», dem die
Uefa mit Abschreckung be-
gegnet, scheint hier kein
grosses Thema zu sein.

enn ein Grossanlass wie
die EM vor der Tiir steht,
alles bereit ist und die

Sponsoren ihre Posten bezogen
haben, kommen die Aufpasser ins
Spiel. Sie mischen sich unter die
Leute in Fanmeilen und beobach-
ten das Geschehen auf den Tribii-
nen gefiillter Stadien mit dem
Feldstecher. «Hinterhalte» lauern
iberall. Besser gesagt: das
«Ambush Marketing». Aus dem
Englischen Ubersetzt heisst das
etwa «Hinterhalt-Werbung». Mit
anderen Worten: Eine Firma, die
sich nicht als Sponsor am Anlass
beteiligt, nutzt das Ereignis aus,
um, meist kostengiinstig, Werbung
in eigener Sache zu machen.

Matthias Bachmann prasenttert mit dem Schoggi-Fussball und «Kébi Ba-

renstark» zwei EM-Kreationen aus dem Hause Bachmann.

Schoqgi-Kicker

Der Begriff « Ambush Marketing»
ist sehr weit gefasst, die Grenzen
zwischen Legalem und Verbote-
nem sind fliessend. Niemand kann
einem  Detaillisten verbieten,
Schweizerfahnen zu verkaufen
oder einem Bicker, ein Brot in
Fussballform zu backen. Die Lu-
zerner Confiserie Bachmann hat

Bild Peter Fischli

deshalb gleich eine ganze Pro-
dukiepalette zur EM ins Sortiment
gebracht. Darunter ist alles zu fin-
den, von Fussbillen und Fussball-
schuhen aus Schoggi iiber Fuss-

balltorten bis hin Zum
Schoggi-Ronaldinho. Matthias
Bachmann dazu: «Wir haben

schon abgeklirt, was nicht erlaubt
ist», doch Ambush-Marketing sei

fiir ihn kein Thema. «Rechtsstreit
ist immer mithsam und lohnt sich
einfach nicht, auch dann nicht,
wenn man im Recht ist. Zudem
finde ich es nicht ganz fair denen
gegeniiber, die ihre Produkte zu
Rechtschiitzen wollen.» So schiitzt
auch Bachmann seine eigenen
Kreationen, die gerne von kleineren
Betrieben kopiert werden.

Auch Modul GmbH moderat

Die Plakat- und Kleber-Werber
von der Medul GmbH wiren fir
Ambush-Marketing eigentlich pré-
destiniert. Doch auch hier lduft
nicht viel. «Luzern ist in Sachen
Euro 2008 wohl nicht interessant
genug, da hier keine Spiele ausge-
tragen werden», sagt Geschiftslei-
ter Marco Schmidiger. Immerhin
tragt aber auch die Modul GmbH
mit ihrer «Hopp-Schwiiz»-Kam-
pagne zum EM-Fieber bei. Sie
stellt Werbeflaichen zur Verfligung,
«um die Schweizer Nati anzufeu-
ern und Stimmung zu machen», so
Schmidiger.

Fazit: Ambush-Marketing ist
wohl nur an den Austragungs-
orten mit den grossen Fanmeilen
und Stadien ein Thema. Doch auch
in Luzern nutzt man die Euro 08,
um ein schones Sommergeschift
zu machen. ¥ Guy Studer




