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Der Osterhase

Ein lachender Schokoladebase mit klar menschlichen Ziigen
kommt bei der Kundschaft am besten an, sagt die auf Geschenk-
artikel spezialisierte Ladenkette. Die Kundschaft wiinscht sich zu
Ostern ein klassisches Produkt mit einem guten Preis-Leistungs-

Kaum ist das Weihnachtsgeschaft
vorbei, werden bei der Chocolat Frey AG im
aargauischen Buchs die Maschinen auf
Schoggihasen umgestellt. Das Tochter-
unternehmen der Migros ist mit einem
Marktanteil von rund 50 Prozent national
der grosste Hersteller von dsterlichen
Schokoladeprodukten. Was in die Regale
kommt, wird anhand von Marktumfragen
und Sortimentskonferenzen festgelegt, wie
Harry Rentsch, Leiter der Management Ser-
vices, erldutert. Dabei schaue man, was
gut gelaufen ist und mit welchen Produk-
ten die Konkurrenz Erfolg hatte. Dies alles
findet bereits nach den Sommerferien
statt. Gefragt seien in der Migros Sitzhasen
und Enten, klassische Produkte also, die zu
einem guten Preis-Leistungs-Verhéltnis
angeboten wiirden.

Zwischen Klassik und Avantgarde

Auf klassische und zum Teil sogar nostalgi-
sche Produkte setzt auch Susanne Mo-
ser, Inhaberin des Schokolade-Spezialge-
schafts au Cachet an der Pfistergasse. Sie
spricht von Kunden, die eigens deshalb in
ihr Geschaft kommen. Ihr Hasensortiment
bezieht sie bei der Karl Hug AG in Obernau.
Klassik sei schon noch gefragt, bestatigt
Inhaber René Hug, aber «der traditionelle
Sitzhase ist von den Warenhusern und
Grossverteilern zu Tode geritten worden,
weil sie ihn zu einem Preis verkaufen, bei
dem mittelstandische Hersteller nicht mehr

— voll im Trend

Verbdltnis, ist man beim Grossverteiler iiberzeugt. Nur mit indi-
viduell gestalteten Hasen lisst sich auf Dauer der Erfolg sichern, tont
es aus der handwerklich arbeitenden Confiserie. Trotz geteilter
Ansichten boomt das Hasengeschift aber wie nie zuvor.
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Tele-Bunnys, Muskelhasen, Prominentenhasen und vieles mehr bringt der Ideenreichtum der Brii-

der Raphael und Matthias Bachmann hervor, die den Hasen neue Gesichter geben. giid Peter A. Meyer

mithalten kénnen.» Wer mehr auslegen
wolle, verlange heute einen lachenden
Hoppelhasen, verziert mit Marzipan und
Hiitchen. Ein sehr menschlicher Hase also.
Bestes Beispiel dafiir ist fiir René Hug «der
Tele-Bunny, wie ihn der Bachmann macht»,
Vorbild fir diese in vielen Varianten ange-
botenen Hasen seien die Tele-Tubbies vom
Kinderfernsehen, erldutert Betriebsleiter
Matthias Bachmann, «und sie verkaufen
sich wie geschmiert». Beim Osterhasen
seien nicht Grisse oder Gewicht gefragt,

sondern die Individualitat. Die kann man
in der Confiserie Bachmann haben. Ein
umfangreicher Katalog orientiert iiber das
Sortiment, erkldrt Produktionsleiter Rapha-
el Bachmann und jndividuslle Wiinsche
lassen sich sogar Ober ternet ordern, auf
dem das Luzerner Unternehmen inzwischen
mit rund 500 Seiten prasent ist, Die ldee
mit den Tele-Bunnys sei spontan gekom-
men, erkldren die Briider Bachmann, «und
weil wir in unserem Betrieb rasch reagieren
kénnen, konnten wir diese Marktnische

besetzen, ohne dass uns ein Grossverteiler
mit seinen tragen Strukturen noch einholen
konnte.» Das rasche Reagieren kann aber
auch zu Problemen fiihren. Als die Confi-
serie Bachmann den Harry-Hasler-Hasen
kreierte, blies Viktor Giaccobo vehement
zum Rickzug. Trotzdem gibt es den Hasler-
Hasen noch heute, nur hat er sich in Uriel-
la, Claudia Schiffer, Martina Hingis oder
Jacko verwandelt.

Sogar Blocher gibts.als Hasen

Bei Bachmann, wo es sogar einen Blocher-
Hasen oder eine Ursula-Koch-Hasin gibt,
sind neben den Tele-Bunnys die Tattoo-
und Internet-Hasen die Renner, wahrend
die Merkur AG als grosste Ladenkette fiir
Siisswaren mit den Blues Brothers und der
Krankenschwester die Kasse filllt. Jedes
Jahr bringe man zwei bis drei neue Exem-
plare, berichtet Markus Schneider, Leiter
Planung und Verkauf, und zudem bleiben
die Leader im Sortiment. Neu sind dieses
Jahr Mister und Miss Schweiz sowie die
Lachhasen, denn «die Kundschaft will
lustige und kreative Hasen schenkens,
betont man bei dem schweizweit operieren-
den Berner Unternehmen, das iiber grosse
Kompetenz verfiigt. In einem Punkt sind
sich aber alle einig: Ohren muss der Hase
haben, denn dort beisst man zuerst hinein,
und auch das schonste Lachen erspart dem
Osterhasen dieses Schicksal nicht.

Peter A. Meyer
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